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1.	IDENTIFICAÇÃO	

Disciplina:	 	EGC 5036 – Marketing Pessoal e Empreendedorismo	

Carga	Horária:		 36	h/a	
                             Horas-aulas Semanais Teóricas: 36 horas 
                             Horas-aulas Semanais Práticas: 0 horas 

Oferta:	 	 Optativa	para	o	Curso	Superior	de	Tecnologia	em	Ciência	de	Dados	
Pré-Requisitos:   não há	
	

EMENTA:		

Novas	estratégias	de	Marketing.	O	profissional	de	sistemas	de	informação.	Comportamento	e	relações	
humanas.	Comunicação.	Marketing	pessoal	para	o	profissional	de	sistemas	de	informação.	

	
	
2.	OBJETIVOS:	

2.1.	Objetivo	geral	

Aplicar	 os	 elementos	 fundamentais	 do	marketing	 pessoal	 para	 o	 êxito	 profissional	 levando-se	 em	
consideração	a	prática	da	gestão	de	ferramentas	de	comunicação	e	mídias	sociais.	

	

2.2.	Objetivos	específicos	
 
• Capacitar o aluno a perceber as diferenças entre Sociedade Industrial e do Conhecimento identificando 
a importância da gestão do marketing pessoal; 
• Discutir os desafios do empreendedor e profissional de carreira organizacional quanto à construção da 
imagem e da presença no mercado competitivo; 
• Apreender a natureza, os desafios e oportunidades que envolvem a gestão da imagem do profissional 
da informação na gestão do Marketing Pessoal e Profissional;  
• Conhecer os conceitos e estratégias fundamentais do Marketing Pessoal do empreendedor e 
profissional de carreira em organizações; 
• Compreender as teorias do comportamento e relações humanas; 

• Aplicar os princípios de formação de Imagem e identidade do profissional. 
 



	

2.3.	Conteúdo	programático	
-	Dinâmicas de Network e netweaver; 
- Conceitos Basilares sobre Marketing Pessoal; 
- PLANEJAMENTO. Missão. Sentido. Propósito. Estrutura de um Plano de Marketing Pessoal; 
- PUBLICO ALVO. Interesses e definição de persona; 
- STORYTELLING. Conceitos basilares. Técnica da história do herói; 
- Desenho da Rede de Relacionamentos; 
- 2P2R, o Plano de Presença na Rede de Relacionamentos; 
- Plano de Marketing Pessoa; 
- Elaboração do Relatório de Marketing Pessoal. 
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