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PROGRAMA DE ENSINO

1. IDENTIFICACAO

Disciplina: EGC 5036 — Marketing Pessoal ¢ Empreendedorismo

Carga Horaria: 36 h/a
Horas-aulas Semanais Teoricas: 36 horas
Horas-aulas Semanais Praticas: 0 horas

Oferta: Optativa para o Curso Superior de Tecnologia em Ciéncia de Dados
Pré-Requisitos: nao ha

EMENTA:

Novas estratégias de Marketing. O profissional de sistemas de informagao. Comportamento e relagdes
humanas. Comunicagao. Marketing pessoal para o profissional de sistemas de informacao.

2. OBJETIVOS:

2.1. Objetivo geral

Aplicar os elementos fundamentais do marketing pessoal para o éxito profissional levando-se em
consideragao a pratica da gestao de ferramentas de comunicagao e midias sociais.

2.2. Objetivos especificos

» Capacitar o aluno a perceber as diferengas entre Sociedade Industrial e do Conhecimento identificando
a importancia da gestdo do marketing pessoal;

* Discutir os desafios do empreendedor e profissional de carreira organizacional quanto a construcdo da
imagem e da presenca no mercado competitivo;

 Apreender a natureza, os desafios e oportunidades que envolvem a gestdo da imagem do profissional
da informagao na gestdo do Marketing Pessoal e Profissional;

» Conhecer os conceitos e estratégias fundamentais do Marketing Pessoal do empreendedor e
profissional de carreira em organizagoes;

» Compreender as teorias do comportamento e relacdes humanas;

* Aplicar os principios de formagdo de Imagem e identidade do profissional.




2.3. Conteuido programatico

- Dinamicas de Network e netweaver;

- Conceitos Basilares sobre Marketing Pessoal;

- PLANEJAMENTO. Missao. Sentido. Proposito. Estrutura de um Plano de Marketing Pessoal;
- PUBLICO ALVO. Interesses e defini¢cao de persona;

- STORYTELLING. Conceitos basilares. Técnica da historia do heroi;

- Desenho da Rede de Relacionamentos;

- 2P2R, o Plano de Presenca na Rede de Relacionamentos;

- Plano de Marketing Pessoa;

- Elaboracao do Relatério de Marketing Pessoal.

3. BIBLIOGRAFIA

As bibliografias obrigatorias estardao em pasta compartilhada na plataforma Moodle ou por acesso
livre na internet. Caso ndo seja possivel o acesso, esta sera substituida por outra de igual valor para
o desenvolvimento da aprendizagem.
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